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SERVIÇO PÚBLICO FEDERAL

UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE - UFCG

CENTRO DE HUMANIDADES

EDITAL Nº 08 de 26 de março de 2009
O Diretor do Centro de Humanidades da Universidade Federal de Campina Grande, Campus de Campina Grande-PB, no uso de suas atribuições e considerando o disposto no Decreto nº 4.175/02, de 27/03/2002, da Presidência da República, na Portaria nº 450, de 06/11/2002, do Ministério do Planejamento, Orçamento e Gestão e Portaria MEC nº 1.226 de 06/10/2008, torna público, para conhecimento dos interessados, a abertura de inscrições para concurso público de provas e títulos destinado a selecionar candidatos para o provimento de 03 (três) vagas na carreira do Magistério Superior, pertencentes ao Quadro de Pessoal desta Universidade.

1. DAS DISPOSIÇÕES PRELIMINARES

1.1. A seleção, observadas as disposições legais aplicáveis à espécie, será regida pela Resolução nº 07/2007, de 02 de outubro de 2007, da Câmara Superior de Gestão Administrativo-Financeira do Conselho Universitário da Universidade Federal de Campina Grande e pelas normas contidas neste Edital.

1.2. A retribuição do pessoal docente compreende o vencimento ou salário fixado em lei para cada nível, os incentivos funcionais e demais vantagens previstas em lei.

1.3. O processo seletivo compreenderá as 03 (três) fases seguintes: prova escrita e prova didática, ambas de caráter eliminatório, e exames de títulos.

a) Participarão da prova escrita os candidatos cujas inscrições forem homologadas;

b) Participarão da prova didática os candidatos que obtiverem pelo menos 70 pontos na prova escrita;

c) Participarão do exame de títulos os candidatos que obtiverem pelo menos 70 pontos na prova didática.

2. DO CARGO

2.1. Denominação, classe e nível de ingresso: Professor Assistente, Padrão I – T40 - DE

2.2. Remuneração inicial do cargo:

a) Professor Assistente, Padrão I – T40 – DE: R$ 3.977,20
2.3. Jornada de Trabalho:

a) Professor Assistente: Tempo integral, de quarenta horas semanais de trabalho, em regime de trabalho T-40, com dedicação exclusiva;

3. DAS CONDIÇÕES E REQUISITOS PARA PARTICIPAÇÃO NO CONCURSO E INVESTIDURA NO CARGO

3.1. Ter nacionalidade brasileira ou estrangeira com situação regular no país;

3.2. Estar em gozo dos direitos políticos;

3.3. Estar quite com as obrigações eleitorais;

3.4. Estar quite com as obrigações militares, para os candidatos do sexo masculino;

3.5. Apresentar declaração de não acumulação de cargo ou emprego público (De acordo com o § 3º do art. 118 da Lei Nº 8.112, de 11 de dezembro de 1990 e da Lei Nº 9.527, de 10 de dezembro de 1997, considera-se acumulação proibida a percepção de vencimento de cargo ou emprego público efetivo com proventos da inatividade, salvo quando os cargos de que decorram essas remunerações forem acumuláveis na atividade);

3.6. Apresentar declaração de bens e valores patrimoniais.
§ 1º Os documentos comprobatórios relacionados no item 3 serão exigidos de todos os candidatos no ato da inscrição, exceto os discriminados nos subitens “3.5” e “3.6”, que deverão ser apresentados apenas pelos candidatos convocados para nomeação.

§ 2º Antes de efetuar o recolhimento da taxa de inscrição, o candidato deverá certificar-se de que preenche todos os requisitos exigidos para a participação no concurso. 

§ 3º A falta de comprovação de qualquer um dos requisitos especificados no item 3 impedirá a posse do candidato.

4. DAS INSCRIÇÕES

4.1. As inscrições serão efetuadas no período de 01 a 08 de abril de 2009 para as vagas e áreas discriminadas na tabela abaixo (Item 05). Os candidatos devem ser portadores de, no mínimo, título de Mestre nas áreas especificadas. A inscrição poderá ser feita por via postal através de Sedex ou serviço similar, desde que obedecidos os  prazos estabelecidos neste Edital e na Resolução Nº 07/2007, de 02 de outubro de 2007, da Câmara Superior de Gestão Administrativo-Financeira do Conselho Universitário da UFCG.  
4.2. O horário de atendimento das inscrições será das 08h00 às 12h00, de Segunda a Sexta-feira (dias úteis), na Secretaria da Unidade Acadêmica de Arte e Mídia, localizado na rua Aprígio Veloso 882, Bodocongó, Campina Grande-PB, CEP: 58109-970. Fone: (0xx83) 3310-1219.

4.3. O candidato apresentará no ato da inscrição:

a) Comprovante de pagamento da taxa de inscrição, no valor de R$ 75,00 (setenta e cinco reais). Para tanto, o candidato deve acessar o endereço eletrônico: https://consulta.tesouro.fazenda.gov.br/gru/gru_simples.asp e preencher a GRU - Guia de Recolhimento da União, colocando o código da unidade favorecida 158195; gestão 15281, código do recolhimento 28883-7, referência 2302000, competência 04/2009, vencimento 08/04/2009, e, inserir o número do CPF e o nome do candidato, além do valor da taxa, concluindo com a emissão da GRU para pagamento exclusivamente no Banco do Brasil, 
b) Requerimento de inscrição assinado pelo candidato ou seu procurador devidamente habilitado, dirigido ao Coordenador Administrativo da Unidade Acadêmica;

c) Fotocópia legível do diploma ou certidão que comprove o título de Graduação e de Mestre para a área objeto do concurso, conforme tabela abaixo;

d) Fotocópia legível do título de eleitor e do comprovante de quitação com as obrigações eleitorais;

e) Fotocópia legível do comprovante de quitação com o serviço militar (para candidatos do sexo masculino);

f) Fotocópia legível do passaporte, com visto, de acordo com as normas do Serviço Nacional de Imigração (para estrangeiros);

g) Fotocópia legível da Carteira de Identidade e do CPF;

h) Curriculum Vitae em 3 (três) cópias, uma delas acompanhada de documentação comprobatória dos títulos;

i) Declaração de que tem conhecimento e aceita as condições e normas estabelecidas neste Edital, sobre as quais não poderá alegar desconhecimento, e na Resolução Nº 07/2007, de 02 de outubro de 2007, da Câmara Superior de Gestão Administrativo-Financeira do Conselho Universitário da UFCG, disponíveis na Unidade Acadêmica e na Internet (http://www.ufcg.edu.br/~costa/resolucoes/res_17072007.pdf).

4.4. O servidor designado para receber a documentação exigida no subitem 4.3, o fará mediante a apresentação dos originais, conferindo e autenticando todas as páginas que lhe forem entregues, rubricando-as e numerando-as à vista do candidato ou seu procurador, além de listar o material não textual.

4.5. Após o ato de inscrição, o candidato ou seu procurador receberá, sem prejuízo de outras instruções eventualmente exaradas, os seguintes documentos:

a) Cópia da Resolução citada na letra “i” do subitem 4.3;

b) Calendário das provas;
c) Programa do concurso;
e) Relação nominal dos membros da comissão examinadora e seus suplentes, com respectiva titulação acadêmica.

4.6. Os documentos apresentados conforme as exigências do subitem 4.3 ficarão em poder da Unidade Acadêmica, não cabendo devolução.

4.7. O procurador do candidato deverá apresentar original da Procuração e respectiva cópia autenticada do instrumento, ficando esta em poder da Unidade Acadêmica.

4.8. O valor da taxa de inscrição, uma vez pago, não será restituído em nenhuma hipótese.

4.9. Todos os documentos comprobatórios deverão estar devidamente autenticados em cartório ou pelo funcionário designado pela Unidade Acadêmica. 
4.10. Não será permitida inscrição condicional e nem admitida complementação documental fora do prazo de inscrição, salvo se a Comissão Examinadora em caso de dúvida, exigir do candidato documentos que comprovem a veracidade ou autenticidade de peças processuais entregues no ato da inscrição.

5. DAS ÁREAS, TITULAÇÃO MÍNIMA EXIGIDA E VAGAS: As áreas de conhecimento objeto do concurso, titulação mínima exigida e vagas respectivas estão especificadas nos quadros abaixo:

	Unidade

Acadêmica
	Área de Conhecimento Objeto do Concurso
	Titulação Acadêmica e exigências mínimas para a Classe de Professor Assistente
	Regime de

Trabalho
	Número

de

Vagas

	Arte e Mídia
	Teorias da Comunicação

	Graduado em Comunicação Social com Mestrado na área de Comunicação ou áreas conexas.

	T-40 DE
	01

	Arte e Mídia
	Gestão em Comunicação

	Graduado em Comunicação Social com Mestrado na área de Comunicação ou áreas conexas.

	T-40 DE 
	01

	Arte e Mídia
	Produção Publicitária em Rádio, Cinema e TV 

	Graduado em Comunicação Social ou Arte e Mídia com Mestrado na área de Comunicação ou áreas conexas, com experiência na área objeto comprovada através de portfólio.

	T-40 DE 
	01


6. DAS DISPOSIÇÕES GERAIS

6.1. Às pessoas portadoras de deficiência ou necessidades especiais será assegurado o direito de inscrição no concurso público previsto neste Edital, dele participando em igualdade de condições com os demais candidatos, desde que a deficiência ou necessidade apresentada seja compatível com as atividades do cargo para o qual concorre.

6.2. Os candidatos citados no item anterior deverão apresentar, no ato da inscrição, declaração da especificidade da deficiência, submetendo-se, quando convocados, à perícia médica por junta médica oficial, que terá decisão terminativa sobre a qualificação do candidato, como portador de deficiência, e a compatibilidade da deficiência com as atividades do cargo.

6.3. O candidato amblíope ou cego deverá solicitar por escrito, à Coordenação Administrativa da Unidade Acadêmica, até o último dia de inscrição, a confecção da prova especial ampliada (especificando o tipo de grau para a ampliação) ou o acompanhamento por monitor.

6.4. O candidato que não fizer a solicitação prevista no item anterior, no prazo mencionado e seja qual for o motivo alegado, não terá a prova preparada, ficando impossibilitado de a ela se submeter e, portanto, excluído do concurso.

7. DAS PROVAS

7.1. Local: Unidade Acadêmica de Arte e Mídia, Campina Grande-PB. Av. Aprígio Veloso 882, Bodocongó. Campus Universitário Bloco BW.

7.2. Período de realização das provas: 
	DATA
	HORA
	LOCAL

	Prova escrita
	12/05/09
	08 horas
	Unidade Acadêmica de Arte e Mídia

	Sorteio do ponto para a prova didática (*)
	13/05/09
	08 horas
	

	Prova didática (**)
	14/05/09
	08 horas
	


(*) A Comissão Examinadora poderá adiar o sorteio do ponto para a prova didática caso o número de participantes da prova escrita determinar um maior prazo para a correção desta.

(**) A comissão Examinadora poderá alterar a data da realização da prova didática caso o número de participantes requeira um tempo maior que o previsto neste calendário. A comunicação de tal alteração será feita no dia 13 de maio de 2009.

7.3. A prova escrita consistirá de uma dissertação sobre um dos pontos do programa, que será sorteado antes do seu início, e terá duração de 04 (quatro) horas.

7.4. A prova didática consistirá de uma aula expositiva com duração máxima de 50 (cinqüenta) minutos, cujo tema será sorteado dentre um dos pontos do programa, vinte e quatro horas antes de sua realização, excetuando aquele já sorteado para prova escrita.
7.5. O Exame de Títulos constará da apreciação dos documentos comprobatórios apresentados pelos candidatos, no ato da inscrição e serão pontuados segundo a Tabela de Pontos anexa à Resolução nº. 07/2007, pela Comissão Examinadora em conjunto.

8. DA NOMEAÇÃO, POSSE E EXERCÍCIO

8.1. A nomeação dos candidatos fica condicionada à comprovação dos requisitos para a investidura nos cargos especificados no item 3 deste Edital.

8.2. Os nomeados e empossados exercerão a docência na UFCG, na Unidade Acadêmica de Arte e Mídia, Campina Grande-PB.

8.3. Regime Jurídico do cargo a ser provido: os nomeados serão regidos pela Lei nº 8.112, de 11 de dezembro de 1990, que dispõe sobre o Regime Jurídico dos servidores públicos civis da União, das Autarquias e das Fundações Públicas Federais.

9. DAS DISPOSIÇÕES FINAIS

9.1. Sendo necessário o adiamento do concurso por motivos relevantes, a Coordenação Administrativa da Unidade Acadêmica divulgará novo calendário em prazo compatível.

9.2. Somente se submeterão às provas os candidatos cujas inscrições tiverem sido deferidas.

9.3. Todas as etapas do concurso público previsto neste Edital serão realizadas no campus de Campina Grande-PB.

9.4. Os resultados de cada etapa do concurso serão afixados em espaço adequado e próprio na Secretaria da Unidade Acadêmica.

9.5. O concurso objeto deste Edital terá validade de 01 (um) ano, contado a partir da publicação da homologação do concurso pelo Diário Oficial da União, sendo possível renovação por igual período, nos termos do Decreto Nº 4.175, de 27 de março de 2002.

9.6. Não será fornecido ao candidato qualquer documento ou certidão como comprovante de classificação no concurso, valendo para este fim o Edital de Homologação publicado no Diário Oficial da União.

9.7. A aprovação no concurso assegurará apenas a expectativa de direito à nomeação, ficando a concretização deste ato condicionada à observância das disposições legais pertinentes, do exclusivo interesse e conveniência da Administração, da rigorosa ordem de classificação e do prazo de validade do concurso.

9.8. É de inteira responsabilidade do candidato, acompanhar, pelo Diário Oficial da União, a publicação dos atos e editais referentes ao concurso previstos neste Edital, bem como outras informações que serão divulgadas pela Unidade Acadêmica.

9.9. Após a publicação do resultado do concurso, em jornal diário de grande circulação estadual, poderá haver recurso à Câmara Superior de Gestão Administrativo-Financeira do Conselho Universitário da UFCG, com efeito suspensivo, no prazo de 5 (cinco) dias.

9.10 Os casos omissos serão resolvidos pelas Comissões Examinadoras do concurso.

Lemuel Dourado Guerra Sobrinho
.Diretor do Centro de Humanidades
UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE

CENTRO DE HUMANIDADES

UNIDADE ACADÊMICA DE ARTE E MÍDIA

CONCURSO PÚBLICO DE PROVAS E TÍTULOS PARA A CARREIRA DO MAGISTÉRIO SUPERIOR
CLASSE: Assistente I 


REGIME DE TRABALHO: T – 40 DE

ÁREA DE CONHECIMENTO OBJETO DO CONCURSO: Teorias da Comunicação

NÚMERO DE VAGAS: 01 vaga

PROGRAMA (Prova escrita e didática)

1. Teorias da comunicação no século XX.

2. Transformações históricas dos processos comunicacionais.
3. As correntes teóricas de comunicação social e suas contribuições interdisciplinares.
4. Principais pólos irradiadores (Chicago, Frankfurt, Birmingham e outros).
5. A comunicação de massa no contexto da cibercultura.
6. As contribuições de Marshall Mcluhan.
7. Os estudos culturais ingleses.
8. O pensamento comunicacional latino-americano e brasileiro.
9. Teoria geral dos signos (Semiótica/Semiologia).

10. Novos cenários e novas abordagens em teoria e pesquisa da comunicação, com ênfase nas atuais tecnologias.
SUGESTÕES BIBLIOGRÁFICAS

BERLO, David K. O Processo da comunicação. São Paulo: Martins Fontes, 1997.

BORDENAVE, Juan E. Dias. Além dos meios e mensagens. Petrópolis, RJ: Vozes 1993.

COHN, Gabriel (Org.). Comunicação e indústria cultural. São Paulo: T. A. Queiroz, 1987.

DEFLEUR, Melvin; BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicação de massa. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1993.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C., FRANÇA, Vera Veiga (Orgs.). Teorias da

comunicação - conceitos, escolas e tendências. Petrópolis, RJ: Vozes, 2001.

LÉVY, P. Cibercultura. São Paulo: Editora 34, 2003.

LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990.

MARSHALL, McLuhan. Os meios de comunicação como extensões do homem. São Paulo: Cultrix, 2006.

MEUNIER, Jean-Pierre. Introdução às teorias da comunicação. Petrópolis, RJ: Vozes, 2006.

MATTELART, Armand ; MATTELART, Michelle. História das teorias da comunicação. São Paulo: Loyola, 1999.

SANTOS, Roberto Elísio dos. As teorias da comunicação: da fala à internet. São Paulo: Paulinas, 2003.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicação. Lisboa, Pt: Editorial Presença, 1994.

COMISSÃO EXAMINADORA

Titulares:

Prof. Ms. Paulo Matias de Figueiredo Júnior 

Unidade Acadêmica de Arte e Mídia (UFCG)

Prof. Dr. Cláudio Cardoso de Paiva 

Departamento de Comunicação (UFPB)  

Profª. Drª. Robéria Nadia Nascimento 
Departamento de Comunicação Social (UEPB)  

Suplentes: 

Prof. Esp. Carlos Alan Peres da Silva 
Unidade Acadêmica de Arte e Mídia (UFCG)

Profª. Drª. Cássia Lobão Assis 
Departamento de Comunicação Social (UEPB)  

Prof. Dr. Luiz Antonio Mousinho Magalhães 
Departamento de Comunicação (UFPB)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE

CENTRO DE HUMANIDADES

UNIDADE ACADÊMICA DE ARTE E MÍDIA

CONCURSO PÚBLICO DE PROVAS E TÍTULOS PARA A CARREIRA DO MAGISTÉRIO SUPERIOR
CLASSE: Assistente I 


REGIME DE TRABALHO: T – 40 DE

ÁREA DE CONHECIMENTO OBJETO DO CONCURSO: Gestão em Comunicação

NÚMERO DE VAGAS: 01 vaga

PROGRAMA (Prova escrita e didática)

1. As funções da administração na gestão da comunicação.
2. Estrutura administrativa de uma agência de publicidade (funções profissionais nos departamentos, organogramas, departamentalização, funções e responsabilidades do departamento, métodos, fluxogramas das atividades publicitárias).
3. Gerenciamento do CRM (atendimento e planejamento, construção e análise de briefings, relacionamento com clientes, veículos e fornecedores, prospecção de contas).
4. Planejamento da comunicação (conceituação, metodologia e objetivos).
5. Planejamento promocional.
6. Planejamento de campanhas publicitárias (execução e avaliação).
7. Comunicação integrada de marketing (gerenciamento da propaganda, promoção de vendas, relações públicas, marketing direto e publicidade).
8. Gestão da comunicação mercadológica.
9. O negócio da comunicação (verba de comunicação, remuneração da agência e negociação).
10. Empreendedorismo: contextualização, conceito e relevância.
SUGESTÕES BIBLIOGRÁFICAS

BACCEGA, Maria Aparecida de. Gestão de processos comunicacionais. São Paulo: Atlas, 2002.

BARBAN, Arnold M.; CRISTOL, Steven M. A essência do planejamento de mídia. São Paulo: Nobel, 2001. 

CORRÊA, Roberto. Planejamento de propaganda. São Paulo: Global, 2004.

FAYOL, Henri. Administração industrial e geral. São Paulo: Atlas, 1990.

JONES, John Philip. A publicidade na construção de grandes marcas. São Paulo: Nobel, 2004.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicação. São Paulo: Futura, 2000.

_____. Administração em publicidade e propaganda. São Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2003.

_____. Gestão estratégica da comunicação mercadológica. São Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2007.

PREDEBON, José. Curso de propaganda: Do anúncio à comunicação integrada. São Paulo: Atlas, 2004.

RAINHO, João Marcos. Jornalismo freelance - Empreendedorismo na comunicação. São Paulo: Summus Editorial, 2008.

ZELTNER, Herbert. Gerenciamento de mídia. São Paulo: Nobel, 2001.

ZENONE, Luiz Cláudio. Marketing da promoção e merchandising - Conceitos e estratégias para ações bem-sucedidas. São Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.

COMISSÃO EXAMINADORA

Titulares:

Prof. Esp. Fabio Bezerra Cavalcanti 
Unidade Acadêmica de Arte e Mídia (UFCG)

Profª. Drª. Olga Maria Tavares da Silva 
Departamento de Comunicação (UFPB)  

Prof. Dr. Luiz Custódio da Silva 
Departamento de Comunicação Social (UEPB)  

Suplentes: 

Prof. Esp. Fernando José Torres Barbosa 

Unidade Acadêmica de Arte e Mídia (UFCG)

Prof. Dr. Cidoval Morais de Sousa 
Departamento de Comunicação Social (UEPB)  

Prof. Dr. Carlos Alberto Farias de Azevedo Filho 
Departamento de Comunicação Social (UEPB) 

UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE

CENTRO DE HUMANIDADES

UNIDADE ACADÊMICA DE ARTE E MÍDIA

CONCURSO PÚBLICO DE PROVAS E TÍTULOS PARA A CARREIRA DO MAGISTÉRIO SUPERIOR
CLASSE: Assistente I 


REGIME DE TRABALHO: T – 40 DE

ÁREA DE CONHECIMENTO OBJETO DO CONCURSO: Produção Publicitária em Rádio, 

     
   Cinema e TV  
NÚMERO DE VAGAS: 01 vaga

PROGRAMA (Prova escrita e didática)

1. Redação e edição de mensagens de publicidade e propaganda para a mídia eletrônica.
2. Planejamento, criação, produção e gravações de comerciais para rádio, TV e cinema.
3. Linguagem e estilos radiofônicos para publicidade.
4. Compreensão e análise de roteiros publicitários.
5. Áudio para cinema e televisão. Integração música e texto.
6. Técnicas de produção de áudio e de imagem.

7. Conceito e aplicação da linguagem multimidiática em Publicidade e Propaganda.

8. Aplicativos de edição de imagens e criação multimídia para a produção publicitária.

9. Criação e produção de audiovisuais para aplicativos multimídia em publicidade.

10. Planejamento e execução de projeto publicitário multimídia on line ou em CD-Rom.

SUGESTÕES BIBLIOGRÁFICAS

ARMES, Roy. On vídeo. São Paulo: Summus Editorial, 1999.

BONASIO, Valter. Televisão: manual de produção e direção. Belo Horizonte: Leitura, 2002.

DANCYGER, Ken. Técnicas de edição para cinema e vídeo. São Paulo: Campus, 2003.

FIELD, Syd. Manual do roteiro. São Paulo: Objetiva, 1995.

FERRARETO, Luiz Artur. Rádio: O veículo, a história e a técnica. Porto Alegre: Sagra Luzzato, 2001.

GAGE, Leighton; MEIER, C. O filme publicitário. Rio de Janeiro: Globo, 1993.

MARCOS, Edward Rey. O roteirista profissional. São Paulo: Ática, 1989.

PAULA FILHO, Wilson de Pádua. Multimídia: Conceitos e aplicações. São Paulo: LTC, 1997.
SERRA, F. A arte e a técnica do vídeo: Do roteiro à edição.  São Paulo: Summus, 1986.

VAUGHAN, T. Multimídia na prática. São Paulo: Makron Books, 1994.

WATTS, H. On câmera: o curso de produção de filme e vídeo da BBC.  São Paulo: Summus Editorial, 1990.
COMISSÃO EXAMINADORA

Titulares:

Prof. Ms. Romero Ferreira de Azevedo Filho 
Unidade Acadêmica de Arte e Mídia (UFCG)

Prof. Pedro Nunes Filho, PhD 
Departamento de Comunicação (UFPB)  

Prof. Dr. Moacir Barbosa de Sousa 
Departamento de Comunicação (UFRN)

Suplentes: 

Prof. Grad. João de Souza Lima Neto 
Unidade Acadêmica de Arte e Mídia (UFCG)

Prof. Dr. Moisés de Araujo Silva 
Departamento de Comunicação Social (UEPB)  

Prof. Dr. Bertrand de Souza Lira 
Departamento de Comunicação (UFPB)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE

CENTRO DE HUMANIDADES

UNIDADE ACADÊMICA DE ARTE E MÍDIA

DECLARAÇÃO DE CONHECIMENTO E ACEITAÇÃO DAS NORMAS DO CONCURSO

Eu,..............................................................................................................................RG nº ........................................................, CIC nº .............................................................., DECLARO, para os devidos fins de Direito, que tenho pleno conhecimento e aceito as normas e instruções do Concurso Público de Provas e Títulos para Professor Assistente, regime de trabalho ............, Padrão I, da Unidade Acadêmica de Arte e Mídia, do Centro de Humanidades, da Universidade Federal de Campina Grande, no qual me inscrevi para concorrer a uma vaga na área ........................................................................., conforme Aviso de Edital CH Nº 08 de 26 de março de 2009, disponível no endereço www.ufcg.edu.br.

Campina Grande, ........ de ...................... de 2009.

...........................................................................

UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA GRANDE

CENTRO DE HUMANIDADES

UNIDADE ACADÊMICA DE ARTE E MÍDIA

REQUERIMENTO DE INSCRIÇÃO

Ilmo. Sr. Coordenador Administrativo da Unidade Acadêmica de Arte e Mídia

Prof. Pedro Quirino Ferreira Neto

.................................................................................................................. residente à rua

.................................................................................................................................... nº ................., bairro ........................................................................................, na cidade de ..................................................................., fone: ............................., vem requerer a Vossa Senhoria sua inscrição no Concurso Público de Provas e Títulos para Professor Assistente, Padrão I, para Unidade Acadêmica de Arte e Mídia, do Centro de Humanidades, da Universidade Federal de Campina Grande, para concorrer a uma vaga na área ......................................, de acordo com o Edital CH Nº 08 de 26 de março de 2009, disponível no endereço www.ufcg.edu.br.

Nestes Termos,

Pede Deferimento.

Campina Grande, ........ de ...................... de 2009.

.....................................................................

Procurador(a): 

........................................................................................................................................ RG Nº ....................................................................... CPF Nº ............................................ Endereço: ......................................................................................................................... ........................................................................................................................................ ........................................................................................................................................ Fone para contato: ............................................................................................................
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